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Fra postdistributør…
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…til nordisk post- og 
logistikkonsern



Et nordisk post- og logistikkonsern fra 1647

25 milliarder i omsetning
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2200
Kjøretøy med 

alternativt drivstoff
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Milliarder 

forsendelser årlig 
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Land i globalt 

nettverk
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Hentepunkter i 

Norden
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9 av 10 handler på nett



Det har vært en enorm vekst i skandinavisk netthandel, og 
alle handler på nett
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Handler ofte på nett Q1 2018
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3
på topp nettbransjer

Skandinaviske 

menn

Milliarder NOK

El-kjøretøy Ansatte

A.

Småelektronikk

B. 
Klær

C.
Bøker



25
Milliarder NOK

1200
El-kjøretøy

17000
Ansatte

Ikke rødt bilde

A.
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B. 
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Bøker

3
på topp nettbransjer

Skandinaviske 

kvinner



Kraftig vekst i 
netthandelsomsetning
+ 45 mrd



Kilde; Svensk Distansehandel 2017











Digital Natives



It is all about me – relevante 
leveranse løsninger

Valgfritt leveringsstedHente selv

Til jobbenMontering og 
innbæring

I bilen

Postkassen

Hjem på kvelden

Utenfor husetBak døren







Nettbutikker som ikke legger vekt 

på mobil vil i fremtiden tape salg
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mobil tablet pc

Enhet benyttet til siste kjøp – under 40 år, Norge
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Fler handler oftere på nett
2013 - 2017

Norge flere ganger pr mnd Norge hvert halv år

Unge handler mest, men ”silver surfers” vokser mest

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

18-29 år 30-39 år 40-59 år 60+

25%
28%

16%

6%

34%
37%

26%

12%

46%

55%

37%

15%

Over 50% fra 30-39 år handler på 
nett flere ganger pr mnd

«Silver surfers» vokser like mye
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